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RIO JAZZ MONTEREY FESTIVAL

e

O Rio Monterey Jazz Festival, promovido por Roberto Muylaert (E) e Walter Longo,
transformou o Maracanéazinho num estddio onde sdo disputadas, ndo apenas as primazias
.jazzisticas, mas também grandes investimentos econbmicos

UM BOM NEGOCIO PARA
JOVENS EMPRESARIOS

Suzana Braga

Rio Jazz Monterey Festi-
val, que desde ontem ocu-
pa o Maracanézinho, é um
empreendimento que pro-
jeta a cidade no circuito
jazzistico mundial. E os
responsaveis por este evento — Roberto
Muylaerte e Walter Roberto Longo —
néao estao ligados a qualquer entidade
governamental, sao apenas produtores
independentes que decidiram investir
num mercado que consideram promis-
sor. Homens de marketing, entusiastas
de musica, mas nao fanaticos, Muylaer-
te e Longo explicam a razéo do titulo do
Festival e a forma como conseguiram
tornar possivel esse acontecimento.
— Somos homens de marketing, co-
mo diz Walter Longo, embora nossas
profissoes tradicionais fossem diferen-
fes: eu, administrador de empresas e
Roberto, jornalista e engenheiro. A fir-
ma Editeve surgiu depois de seis anos
de trabalho em conjunto, primeiramen-
te numa empresa, depois no grupo Vi-
sao e finalmente na sociedade. A Edite-
ve ocupa-se de marketing na drea da
diversao. Poderiamos promover concur-
sos de surf, exposi¢do de quadros falsos
ou competi¢des nacionais de escolas de
samba, mas nossa escolha, hé dois anos,
foi para a area musical simplesmente
porque é mais rica e porque o brasileiro
estda muito ligado a ela.
. A opcao pelo jazz tem o sentido de
um investimento, a longo prazo, por um
estilo musical ainda nao totalmente ab-
sorvido pelo mercado nacional

, - — O Rio Jazz Monterey Festival ndo
pretende ser apenas lucrativo financei-
ramente, mas também artisticamente.
E bem verdade — confirma Longo —
gue se empatarmos ou retirarmos um
lucro minimo, j& serd um bom lastro
para os festivais posteriores que preten-
demos inscrever no calendéario de even-

tos do Rio, anualmente. Quanto ao no-
me, fol a primeira preocupagéo, ja que
este Festival seria o inaugural. Procura-
mos, entdo, aliar o ineditismo & tradi-
¢é0. O Festival, na Califérnia, é tradicio-
nal nos Estados Unidos, existindo hé 22
anos; portanto o nome Monterey no Rio
de Janeiro ja exclui uma aventura e
mostra um padréio de qualidade inter-
nacionalmente comprovado. O Festival
de Monterey nao tem fins lucrativos e
toda a renda é destinada ao incentivo
da masica instrumental, a bolsas-de-
estudo para misicos e para a manuten-
¢fio de uma banda infantil. O Rio Jazz
Monterey Festival faz uma doagéo ao
congénere de Monterey em forma de
royalties, que infelizmente ndo pode-
mos revelar o valor por impedimento de
clausula contratual. Mas percebemos
que a utilizacfo da marca valia qual-
quer risco.

Como fonte de recursos foi estabele-
cido um patrocinio, através da venda de
direitos, e desta forma o evento podera
tornar-se, ndo s6 vidvel, mas eventual-
mente lucrativo.

— Na verdade as vendas nfio cobrem
todos os custos. Se for um fracasso,
perderemos dinheiro, mas nos acautela-
mos, estabelecendo uma programacao
diversificada para que num mesmo dia
néo se concentrem artistas com grande
faixa de puablico. O patrocinio completo
¢ da US TOP, mas de inicio pensamos
em vender trés patrocinios, mas uma
tinica empresa quis compré-lo inteiro.
Os direitos de rédio foram vendidos
para a Radio Manchete, os de TV paraa
Globo, mas néo haveré transmissao ao
vivo — afastaria o publico. O disco do
Rio Jazz Monterey Festival foi vendido
para a WEA e outros direitos de comer-
cializacdo da marca para empresas de
souvenirs, boutiques e firmas menores.
Aparecerdo, portanto, brindes, chavei-
ros, fitas para cabelos, camisetas e bro-
ches com o logotipo do Festival. Ainda

existe a revista que foi vendida a RSC
Promogoes.

Mesmo com todas essas vendas, ga-
rantem os promotores, “estamos ainda
bancando”, o que parece razodvel, ja
que foram instaladas seis toneladas de
equipamento actstico no Maracanazi-
nho e mais sete toneladas de equipa-
mento complementar pelo chao. Estao
no Rio 70 participantes do exterior e 150
do Brasil, e apenas quatro grupos norte-
americanos sfio responsdveis por mais
quatro toneladas e meia de material

— Depois de verificado todos os deta-
lhes, nomeamos a Varig como compa-
nhia aérea oficial do Festival. Ndo rece-
bemos passagens de graca, mas recebe-
mos certas facilidades. O mesmo acon-
teceu com o Hotel Inter-Continental e
ainda com a Greyline, a transportadora
terrestre para a locomocéo dos artistas.

Mas por que essa dupla — Walter
Longo, 29 anos e Roberto Muylaerte, 44
anos — se lancou em téo arrojada em-
preitada?

— Sempre tivemos experiéncia neste
tipo de trabalho — explica Walter. Habi-
tuados a promover congressos, seming-
rios e grandes eventos fomos convida-
dos como firma a promover dois festi-
vais de jazz em Sao Paulo. A partir
dessas experiéncias, notamos que havia
um mercado carente e pouco explorado.
O primeiro espetéculo que promovemos
foi aquele que excursionou pelo Brasil,
com Gilberto Gil e Jimmy ClLff. Atingi-
mos o recorde de puablico em todas as
apresentacoes. Em Salvador tivemos
mais de 50 mil espectadores. Se deu
luero? Claro.

Mas entdo o capital da empresa é
muito alto?

— Nio é necessério ter-se um capital
muito alto. Ndo somos ricos, o dinheiro
€ do trabalho e, evidentemente, acumu-
lamos um capital de giro coerente coma
capacidade para desenvolver eventos
onde se corre o risco de chegar ao pre-
Jjuizo.

MUITA MUNDANEIDADE E POUCA MUSICA

Ana Maria Bahiana

primeira visdo do I° Rio

Jazz Monterey festival foi

espléndida, e 86 para pou-

cos: a vasta drea das pisci-

nas do Hotel Intercontinen-

tal decorada com requintes
hollywoodianos, pontilhada de suntuo-
sas mesas de frios e vinhos, e abarrota-
da de personalidades de todos os cali-
bres, onde o8 jazzistas, motivo enfim de
tanta festa, eram clara e silenciosa mi-
noria. Sob o brilho, contudo, jé roiam as
aflicGes — o Art Ensemble de Chicago,
um dos pontos altos do Festival, espera-
do pelos jazzdfilos mais fominhas, ndo
viria. Em compensac¢do, no domingo @
noite, entrard em cena Zezé Mola —
apresentadora do Festival — que man-
tém com o jazz o mesmo ténue vinculo
de livre associacdo que uma, digamos,
Baby Consuelo (mas, a essas alturas,
todos ja devem ter percebido que jazz é
uma palavra muito generosa, e que este

Jormato de festival, testado com sucesso
em Sdo paulo, é na verdade uma gran-
de mostra de musica popular sem rango
competitivo, onde o jazz mesmo enira
como tempero ou pretexto).

A segunda visdo foi mais engracada
e um pouco mais democrdtica — trésho-
ras depois do coquetel no Interconti-
nental, Nélson Moita abria sua casa de
dangas, o Noites Cariocas do Morro da
Urca, a artistas, jornalistas, organiza-
dores e convidados do festival, mas
mantinha a venda de bilhetes para o
puiblico em geral. o resultado foi a previ-
stvel salada carioca, saltitante e festiva.
Num camarote, degustavam-se drinks
gratuitos e salgadinhos, e um musculo-
80 ledo de chdcara verificava os tickets
dos convites. Na pista e no bar, mini-
saias (apesar do frio), calgas de pldstico
e adjacéncias pulavam como se nada
estivesse acontecendo.

E estava? A primeira celebridade do
jazz chegou um tanto depois da meia-
noite, discretissimo: Wayne Shorter, de

impecdvel terno creme com colete, ca:
bega grisalha, baizinho, escoltado por
uma lady de longo e capa de plumas.
Quem olhasse bem veria seu compa-
nheiro de Weather Report, Jaco Pasto-
rius, bebendo cerveja encostado no bar,
de rabo de cavalo e tinica de tapegaria
vermelha, anénimo e silencioso.

Mas é claro que estava acontecendo
alguma coisa — as Frenéticas confra-
ternizavam enire si, sob refletores de
TV. Bruno Barreto transitava com Li-
dia Bromzi a tiracolo. marco nanini
dancava de boné vermelho. Denise Du-
mont contava como seu filho quebrou a
cabega. Oswaldo Montenegro anuncia-
va que estava prestes a fundar um
movimento. Ezequiel Neves narrava
suas aventuras em Nova lorque. Hor-
das de jornalistas argentinos tragavam
entre os camarotes e o restaurante.

Pronto” Comecou o primeiro Festival
de Jazz da Cidade de SGo Sebastido do
Rio de Janeiro.

A programagio do Rio Jazz Monterey Festival estd no roteiro de show, na pag. 9
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Joe Gideon, diretor teatral, estdé montando um
espetdculo na Broadway cujo tema é a morte, mas
antes que possa terminar o trabalko, sofre um
ataque cardiaco. Durante o periodo de hospitali-
2acdo, ele coreografa a prépria morte, numa
alucinatoria ertravagdncia, cercado pelas ezx-
mulheres, filhas, produtores e por imagens do
mundo do show-business americano.

Ely Azeredo
ek

tempo suficiente para sermos profissio-

nais”. Lembro-me do sempre inventivo
Calvero (Luzes da Ribalta, de Chaplin), a prop6si-
to dos ensaios a que Joe Gideon, alter ego de Bob
Fosse, submete os dancarinos (e também se sub-
mete, no palco ou na mente) ao longo de All That
Jazz. A propria decisédo do cardiaco artista entre
resguardar-se para sobreviver ou enfrentar a Mor-
te é conduzida como proje¢éo mental da experién-
cia da danca. E o que hé de mais belo no filme é
essa entrega total — necessariamente despudora-
da — ao ato da vida como um moto-continuo de
producéo efetiva e criadora. Na pessoa de Gideon,
Fosse deixa-se cortar pelo bisturi, cortar e editar
via moviola. E de peito aberto, coracéo 4 mostra,
canta o indispensavel contbio entre o viver e a
criacao.

€E s omos todos amadores. Nao vivemos o

Hugo Gomez
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LAGRANTEMENTE autobiogréfico e visi-

velmente influenciado por Oito e Meio, de

Fellini, a quem Fosse ja recorrera em Chari-
ty, Meu Amor (baseado em As Noites de Cabiria),
All That Jazz é desses filmes muito aguardados
dos quais se contam maravilhas e que, talvez por
estas serem tdo raras, invariavelmente desapon-
tam. Se a coreografla dos balés, esperados com
fremente ansiedade pela platéia, é sempre inova-
dora e as vezes mesmo audaciosa, como em Take
Off With Us, com suas tinturas labricas, a frag-
mentacdo proposital da historia de Joe Gideon,
digerido pela maquina do show business america-
no, e o abuso de cortes acabam cansando, quando
se pretendia fascinar. Pretensioso em sua aborda-
gem & Fellini — ao extravagante Bye, Bye, Life s0
faltam as figuras grotescas e a maquilagem carre-
gada — por lhe faltar substéncia, o filme se
mantém quase que exclusivamente & custa da
vitalidade emanada dos nameros de dan¢a. Custa
a acreditar que tenha dividido o Palmarés de
Cannes, este ano, com o Kagemusha de Kuro-
sawa.

Ivanir Yazbeck
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(41 UTOPIEDADE e narcisismo”, res-
mungou um critico europeu inconfor-
mado com a divisdo da Palma de Ou-

ro, em Cannes, entre All That Jazz ¢ Kagemusha,

de Kurosawa. De fato, estamos diante de uma
obra conduzida por um sentimento vaidoso, per-
feitamente compreensivo, partindo de quem ja

driblou a morte por quatro vezes e sabe que o

proximo embate podera lhe ser fatal. Assim Bob

Fosse preferiu néo confiar nas inevitaveis biogra-

fias post mortem e tratou ele mesmo de contar a

sua historia, esgotando toda a sua obsesséo per-

feccionista e criativa neste admirdvel exercicio
dramatico musical.

Nao é fundamental conhecer in loco os basti-
dores do show business na Broadway para se
convencer da fidelidade do quadro agitado, eletri-
zante e infatigével que Fosse transferiu brilhante-
mente para a tela, sem os artificios roménticos e
suspirantes dos alegres musicais da Metro. E a
maior proeza do filme é justamento a emocéo e
tristeza que transmitem ao espectador os bailados
finais, apoiados numa coreografia maravilhosa-
mente macabra e numa metéfora fantéstica sobre
a vida e a morte.

Elenco: Roy Scheider, Jessica Longe, Ann Reinking, Leland Palmer,
Cliff Gorman, Ben Vereen, Erzsebet Foldi, Michoel Tolan, Mox
Wright, Williom LeMassena, Chris Chase, Deborah Geffrer, Kat-
hryn Doby, Anthony Hollond, Robert Hitt, David Margulies, Sue
Paul, entre outros.

Diregdio: Bob Fosse. Argumento: Robert Alan Arthur e Bob Fosse,
Produgdo: Robert Alan Arthur, Fotografia: Giuseppe Rotunno.
Montagem: Alan Heim. Coreografia: Bob Fosse. Figurinos: Tony
Woalton e Albert Wolsky.. Arranjos e Regéncia: Ralph Burns.

José Carlos Avellar
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OCA o despertador, o her6i acorda, liga o

gravador, levanta-se ao som de Vivaldi, to-

ma um comprimido qualquer para aliviar a
ressaca, acende um cigarro, examina a cara ainda
sonolenta no espelho, engole um estimulante,
ergue as mios abertas & altura do rosto, faz uma
careta divertida e anuncia que o espetéculo vai
comecar. E comeca mesmo. Comeca num palco de
teatro, onde um sem niimero de candidatos parti-
cipam de um teste para a escolha dos dan¢arinos
de uma peca musical. Dentro da imagem muitas | -
pessoas dancam. E a imagem, ela mesma, danca |
também. Ou seja, o ritmo da montagem — o
tempo de duracéo de cada plano na tela, o dese-
nho de cada plano, e 0 exato instante de passagem
de um plano para outro — é determinado pela
musica. Tal como acontece ja na cena em que 0
her6i desperta, onde tudo danca ao som de Vival- | -
di. O tom do filme esté ai, na primeira cena, a¢ao
que se repete umas tantas vezes ao correr da
histéria, um pouco como entreato, um pouco
como reiteracdo do tema do filme: a histéria de
um coredgrafo que representa sua vida para si
mesmo, diante do espelho.

b el =

Roberto Mello
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siva, mas de inegével beleza, coeréncia e

ritmo (gracas, sobretudo, 2 montagem de
Alan Heim). O personagem central, em impasse
criativo, nfo péra de exibir-se como puro desem-
penho, trabalhador
perfeicio. Sua autocritica, porém, é devastadora:
viver a custa de cigarro, dlcool, drogas, usar as
mulheres como um verdadeiro campedio onipoten-
te, sacrificar sua afetividade pelo torneio sexual,
flertar com a morte (torné-la coreografia) significa,
afinal, acabar nos seus bracos, solucéo diferente
em musical americano, e talvez sua contribuicéo
mais original. O relato autobiogréfico claramente
se inspira no Fellini de Oito e Meio, mas o paren-
tesco com o mestre italiano fica ai, pois arte é algo
mais que showbiz. Perfeito como exemplar da |
indastria do entretenimento, como protesto eco- | -
l6gico (0 médico que atende Gideon, cigarro na |-
boca, esta pior que ele), All That Jazz tem até E
humor, mas no final a vontade de cantar nio é tao
irresistivel, como antigamente. Mudaram os tem-
pos e 0s musicais. E a morte ficou glamourosa.

A ego trip de Joe Gideon/Bob Fosse é exces- |

Rogério Bitarelli
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LL THAT JAZZ é um filme elaborado a

partir das possibilidades de manipular a

montagem. A justaposicdo de planos, ce-
nas e seqiiéncias nio seguem a ordem cronologi-
ca, mas as torrentes de pensamentos , associacoes
livres, meditacoes e delirios estruturados em ima-
gens (e também em sons) que desencadeiam o
processo narrativo. Contar uma histéria. Mas néo
de acordo com as convencgdes do principio-meio-
fim. Trata-se de uma narrativa flutuante, frag-
mentada em vérios pedacos, que nao efetua com- E
binagbes imediatas de causa e efeito como nos
corriqueiros filmes de acfo. Ao contrério, séo
rompidos os limites da continuidade para ceder
lugar as elipses mentais. Na simultaneidade de
diversos tempos e espagos na luta de corpo a Lﬁ
corpo coreografica com a morte, o espetéculo de
Bob Fosse reinterpreta o mundo, ou seja, o ato de
criacéo de uma peca. Substitui, através do jogode |
montagem, a peripécia dramafica pelas impres-
soes caleidoscopicas. O cromatismo tortuoso da
fotografia do felliniano Giuseppe Rotunno lembra
uma galeria de espelhos. No percurso de Nietzsche
e do “otimismo tréagico” de Joe Gideon, percebe-
mos potencialidades inexploradas em musicais: a
presenca de desejos inconscientes e da morte,
Spéndice a embriaguez dionisiaca do canto e da

anca.

Susana Schild
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EM duavida, Bob Fosse se vé com generosas

doses de complacéncia, e o fato de All That

Jazz basear-se, sem nenhuma modéstia, em
si mesmo, poderia resultar num fracasso pro
cional a pretensao néo fosse o inegével t.alento do
co-autor-diretor-coredgrafo. Sem ser a obra-prima
que € Cabaret, All That Jazz é uma homenagem
de Fosse a si mesmo e a0 musical americano, com
emocéo, indulgéncia e também eom ironia. Como
drama-musical, € mais contundente na primeirs
intencéo, gracas, principalmente, & fascinante in-
terpretacéo de Roy Scheider, numa identificacéo
notavel com o préprio Fosse. Quanto a parte
musical e coreogréafica, embora a seqiiéncia inicial
seja um primor, o final pode cansar os menos
aficcionados. Mas, afinal, para Fosse, é o show-
business que importa — mesmo depois da morte
ou do filme — como sugerem os letreiros, que
correm sobre a trilha de There‘s no Business Like
Show Business. E Bob Fosse certamente sabe do
que esta falando.




